Experiencia en la CCAA de Extremadura de los Centros Mancomunados
de Consumo (CMC)
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TRAYECTORIA CMC TENTUDIA
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Y AHORA, (COMO LO HACEMOS?

2020 Y PANDEMTA- ACCESO PRESENCTAL DENEGADO A CENTROS EDUCATIVOS.

PUNTO DE PARTIDA:
— PROBLEMAS DE COMPATIRILIDAD DE PROGRAMAS INFORMATICOS
- MUCHOS PROGRAMAS QUE APORTABAN FORMACTON A CENTROS ESCOLARES YA NO EXISTEN Y LA DEMANDA AUMENTA.

RESPUESTA:
ADAPTACTION

PROYECTOS PROPIOS
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MODULO DE EDUCACION EN CONSUMO PARA ESCUELAS
PROFESIONALES.

MODULO DE EDUCACION EN CONSUMO PARA ESCUELAS
PROFESIONALES. \B |

~ Punto de partida: solicitudes cada vez mds numerosas de talleres puntuales para
este colectivo,
~ Una persena consumidora bien informada = referente para evitar y solventar
posibles probleméticas.
~ Adaptamos las teméticas de nuestros 1alleres a la especialidad de la Escuela
Profesional.

- Pasamos de ofrecer talleres independientes a gestionar médulos completos de

entre S-10 horas.

(NUNCA ES TARDE)

"PILDORAS DE CONSUMO PARA EL FIN DE SEMANA'
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Personas destinatarias: familias.




"PILDORAS DE CONSUMO PARA EL FIN DE SEMANA"

~ Partimos de la base de las necesidades del grupo.
- Tratamos femas de inferés general.

- Somos conscientes de que mucha informacién a la vez satura, vamos

a lo mds relevante.

- Evitamos el astio buscande distintos formatos para llegar a las

familias (neticias, enlaces, app, presentaciones..)
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Personas destinatarias: menores.

'¢TABLEAMOS?"

- dY si es el alumnade quien marca el contenido?
- Partimos desde 0 con esta herramienta.
- Aportamos Recursos suficientes para identificar problemas en red y
buscar soluciones.
- La mejor manera de aceptar una regla es participande en la creacién
de la misma.
- Marcan sus normas come comunidad interactiva, elaborande su

entorno sequro y reconociende un enterne digital maliciose.




COLABORACION EN PROGRAMA '"AYUDA ENTRE IGUALES'
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Personas destinatarias: adolescentes.

COLABORACION EN PROGRAMA 'AYUDA ENTRE IGUALES'

- En la época més controvertida de la vida necesitamos sentir validez.

- Colaboracién con el grupe creade en los IES para capacitarles como

orientadores del alumnade con menor edad.

~ Aprenden mediante dindmicas de rolle-playing principalmente.

CAMPANA DE SEGURIDAD DE JUGUETES

“«; JUGAMOS?”

CAMPANA INFORMATIVA SOBRE
SEGURIDAD DE JUEGOS Y JUGUETES

Personas destinatarias: poblacion adulta.




CAMPANA DE SEGURIDAD DE JUGUETES "JUGAMOS?'

- Partimos de campafias anteriores con distribucién de folletos
informativos, quias ATJV, programas de radio, notas de prensa..

~ A lo préctico ne llega nada.

~ Informamos a la poblacién a través de un medio utilizade de manera

continua: whatsapp.

- Andlisis in situ y de manera fécil de los juguetes que nos podemos
encontrar en una tienda.

VAMOS A LO PRACTICO)
15-M 2021

Consorcio Extremeio de
Informacién al Consumidor

DIA MUNDIAL PARA LA DEFENSA
DE LOS DERECHOS DE LAS
PERSONAS CONSUMIDORAS

Personas destinatarias: alumnado de centros educativos.

15-M 2021

- Sin acceso a los centros educativos de manera presencial.

- Buscande una alternativa educativa a la vez que entretenida para

celebrar nuestro dia.

- Objetivo: concentrar a todo el alumnade de la Mancomunidad con el

mismo tema: la Educacién en Consume.
- Talleres digitales.
~ Participan tedes los centros: 12 CEIP y 3 TES.

- Més de 800 alumn@s en una semana

®




ENTRETENIMIENTO INTERACTIVO

Personas destinatarias: alumnado de centros educativos.

ENTRETENIMIENTO INTERACTIVO

@

~ Queremos que todos los centros puedan celebrar este dia.
- Creamos juegos digitales donde aprenden y muestran también sus
conocimientos.
- Contamos con la colaboracién del profesorade para ayudarles a
consequir los objetivos propuestos en cada una de actividades.
~ La mafiana del IS Marzo del 2022: $17 nifias y nifios estuvieron jugando
y aprendiende entorno a un consumo responsable.

(JUGANDO TAMBIEN SE APRENDE)
CAMPANA PARA EL AHORRO DE AGUA EN TENTUDIA: @

'ENTERATE'

- Situacién extrema de las reservas de agqua de la Mancemunidad de
Tentudia.

- Talleres previos con alumnade de educacién infantil y primaria.
~ Proceso de concienciacion y compromise: creamos "La Patrulla Getina

- La mejor manera de llegar y calar con un mensaje a la peblacién
adulfa es a través de los mds pequefios.

~ Més de 1400 reproducciones sélo en Facebook de la Mancomunidad.




Personas destinatarias: poblacién en general.

Nuestro Centro Puede resumirse en una frase:

"en ocasiones, cuando no hay necesidades tenemos que crearlas".

GRACTAS




